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MIB Formacéo International Marketing Management g&

Carga horaria: 360h - Modalidade: Online ABRACOMEX

O curso aborda conceitos centrais para a atividade de Marketing Internacional
como aspectos culturais, sociais, politicos, legais e econdmicos inseridos na
dindmica dos mercados globais e indispensaveis &s estratégias de
internacionalizacdo. Além disso, apresenta as etapas necessarias ao
desenvolvimento do planejamento de marketing, no contexto global. O foco do
curso recai sobre o planejamento de marketing e seu objetivo final é o de dotar
seus participantes com as ferramentas necessarias para a produc¢éo de um plano
de marketing internacional.

Modulo 1: Fundamentos de Marketing - 45h

e Historico do marketing, conceito de marketing, composto mercadoldgico,
conceitos fundamentais do marketing, necessidades, desejos, demanda,
mercado, segmentacao, produto, valor, satisfacéo, qualidade, posicionamento e
comportamento do consumidor.

Modulo 2: Panorama do Marketing Internacional - 55h

e Escopo e Desafios do Marketing Internacional.
e O Ambiente de Negocios Internacionais.
e Abordagens para o Marketing Internacional.

Maddulo 3: Ambiente Cultural dos Mercados Globais - 50h

e Empreendendo em mercado internacional - Perfil cultural do empreendedor
internacional
e Influéncia dos fatores econdmicos, sociais, politicos e legal
e |Impacto da cultura no planejamento estratégico
e Aspectos Culturais e de Gestao de negocios internacionais
- Nocéo de inteligéncia cultural
- Negociacao e cultura
- Diversidade cultural e lideranca
- Marketing e cultura

-Influéncia da cultura organizacional da empresa
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Mddulo 4: Ambiente Economico dos Mercados Globais - 45h

Americas.

Europa, Africa e Oriente Médio.
Asia e Pacifico.

Ameérica do Sul.

Modulo 5: Planejamento de Marketing para Mercados Globais -
Definicao de Estratégias - 60h

e Analise de Oportunidades e Pesquisa de Marketing.
e Estratégias de Internacionalizagéo e Planejamento de Marketing.

Modulo 6: Planejamento de Marketing para Mercados Globais -
Mix de Marketing - 45h

Decisdes para Produtos e Servigos B2C.

Decisoes para Produtos e Servicos B2B.
DecisOes para Preco.

DecisOes para Canais de Distribuicéo.
Decisdes para Comunicacéo e Vendas.

Modulo 7: Elaboracéo do Plano de Marketing Internacional - 60h

e Negociacdo com Importantes Parceiros Internacionais.
e Pesquisa de Desenvolvimento do Plano de Marketing
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